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TMN bietet professionellen

Service fir Niedersachsen

Der Tourismus gehdrt zu den wich-
tigsten Wirtschaftszweigen und ist
Jobmotor in Niedersachsen. Die
Branche sichert insgesamt 338.000
Menschen einen Arbeitsplatz und
generiert einen Umsatz von 15,2 Mil-
liarden Euro Umsatz. Dabei nimmt
die Bedeutung des Incoming-Touris-
mus fir Niedersachsen stetig zu:
Durch die Intensivierung des Aus-
landsmarketing stiegen die Uber-
nachtungen in den letzten elf Jahren
um 37 Prozent auf 2,4 Millionen
Ubernachtungen. Spitzenreiter ist
dabei der Quellmarkt Niederlande
mit einer Verdoppelung der Uber-
nachtungszahlen seit 1999.

Diese Zahlen und noch weiterfih-
rende Ergebnisse beleuchtet die neu
aufgelegte Broschire der Tourismus-
Marketing Niedersachsen GmbH
(TMN). Sie gibt einen umfassenden
Uberblick iber die wichtigsten Facet-
ten des Tourismus in Niedersachsen.

Sollten Sie Fragen zu den Quellen
oder Daten haben, sprechen Sie uns
gerne an.
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Entwicklung der Ankinfte/Ubernachtungen in Nieders. 1999 — 2009

Entwicklung der Top 20 Quellmarkte fir Niedersachsen 1999 — 2009
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Ubernachtungen ausléndischer Gaste in den nds. Gemeinden 2009

Die touristische Nachfrage aus dem Ausland
konzentriert sich auf Stadte und Ferienparks
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Fast die Halfte aller Ubernachtungen ausléndischer Gaste entfallt auf
die TOP 10 der volumenstarksten Gemeinden in Niedersachsen. Gaste
aus dem Ausland zieht es vor allem in die Stadte (z. B. Hannover), aber
auch die von Ferien- und Freizeitpark dominierten Gemeinden wie
Bispingen, Molbergen oder Bad Bentheim weisen hohe Ubernachtungs-
aufkommen auf.

Ziele auslandischer Gaste in Niedersachsen 2009

Rund 70 % der Ubernachtungen ausléndischer Gaste
konzentrieren sich auf den Stiden und Osten
Niedersachsens
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Dabei spielt vor allem die Herkunft der Gaste bei der Wahl der nie-
dersachsischen Reise-Destination eine entscheidende Rolle. Skandina-
vische Gaste zieht es beispielsweise vor allem in die Lineburger
Heide und in den Harz. AuBereuropdische Gaste konzentrieren sich
vor allem auf die wirtschaftlichen Ballungsrdume Hannover und Braun-
schweig.



Entwicklung der Ubernachtungen von Niederléndern 1999 — 2009 Ubernachtungsziele niederlandischer Gaste 2009
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Ubernachtungen

Entwicklung der Ubernachtungen aus Danemark 1999 — 2009
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Ubernachtungsziele dénischer Gaste 2009
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Ubernachtungen

Entwicklung der Ubernachtungen aus GroBBbritannien 1999 — 2009
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Ubernachtungsziele britischer Géaste 2009

&

VWIheImshuven‘
¢ %

. . Bispingen ’
. Oldenburg Verden Soltay
‘ * Bad

Fallingbostel

Bergen

Celle
Hannover,

Langenhagen

Bad Bentheim ©xelbitdk unschweig

. .‘ Laatzen
Hameln ‘ .

Wolfsburg

.

. Hildesheim
Ubernachtungen aus Grof3britannien 2009 q Goslar
Gemeinden ’
< 500 oder keine Daten (906)
W= 500 - < 1.000 (20) \Braunlage
m= 1.000-< 2500 9) Ga,ﬁ,,gen‘( i
W= 2500 - < 5000 ”)
m= 5000 - < 10.000 3) ‘
m > 10.000 — < 40.000 )

Kartographie: TMN 2010, Quelle: LSKN 2009,
Kartengrundlage: GfK GeoMarketing




Entwicklung der Ubernachtungen aus der Schweiz 1999 — 2009 Ubernachtungsziele schweizer Gaste 2009
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Entwicklung der Ubernachtungen aus Schweden 1999 — 2009 Ubernachtungsziele schwedischer Gaste 2009
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Entwicklung der Ubernachtungen aus Polen 1999 — 2009 Ubernachtungsziele polnischer Géaste 2009
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Entwicklung der Ubernachtungen aus Osterreich 1999 — 2009

Ubernachtungsziele sterreichischer Gaste 2009
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UNWTO Woachstumsprognosen fir Europa

Ankinfte  Ankiinfte  Ankiinfte  Jdhrliches ~ Markt Markt-
in Mio in Mio in Mio Wachstum % anteile %  anteile %
1995 2010 2020 1995-2020 1995 2020

Amerika 110 190 282 3,8 19,3 18,1

Afrika 20 47 77 55 3,6 5,0

Stdasien 4 11 19 6,2 0,7 1,2

\ 2009: -4,3 % weltweit -5,6 % Europa

Quelle: UNWTO 2010, zit. in DZT Incomingtourismus 2010

Wachstumsprognose 2015 der Deutschen Zentrale fir Tourismus
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Quelle: Deutsche Zentrale fiir Tourismus 2010, Sonstige Ubernachtungen mit einem Volumen von ca. 1,5 Mio. sind nicht beriicksichtigt.




